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Auf den kommenden Seiten  
tummeln sich einige meiner  
Projekte, gefolgt von meinem  
Lebenslauf. Vielleicht passen  
wir ja zusammen? Über Post, 
Brieftauben oder eine Email  
würde ich mich sehr freuen. 

Herzliche Grüße & viel Spaß.
Marc

Kontakt
Marc Glasze
Münzstraße 11
20097 Hamburg

Tel. 
+49 160 98 33 72 44

mail@marcglasze.de
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VIVARIUM —
Magazin für den 
manischen Raum

Konzeption, Gestaltung und Umset-
zung für die monothematische Ma-
gazinreihe „Vivarium“. Thematisch 
im künstlerischen bzw. kulturellen 
Bereich angesiedelt, bedient sie 
sich einer unkonventionellen, freie-
ren visuellen Sprache.

„Vivarium“ beschäftigt sich mit 
unterschiedlichsten Räumen und 
deren Einfluss auf den Menschen. 
Diese Ausgabe ist der Orientie-
rungslosigkeit gewidmet. 

Japanische Bindungen, verschie-
dene Papiersorten und seitenüber-
greifende, außergewöhniche Fal-

VIVARUM – 
das Vivarium; Unter einem 
Vivarium versteht man eine 
Tierhaltungsanlage. In der 
Antike wurde jede Form 
eines Tierparks Vivarium 
(Lat.: „Behälter für leben-
de Tiere“) genannt.

tungen sorgen für eine haptische 
Erfahrung des Themas. Das Magazin 
im Überformat (420mm x 280mm) 
beinhaltet Reportagen, Interviews, 
Fotostrecken und sozialwissen-
schaftliche Aufarbeitungen zum 
Thema Räume. In welchen sozialen 
und physischen Räumen bewegen 
wir uns? Welche geben uns Halt? 
Welche verunsichern uns? Und wel-
che stellen unsere ganze Wahrneh-
mung auf den Kopf?

Durch die reduzierte Gestaltung, 
die Texte und die Bildsprache sind 
die Leser:innen in der Lage diese 
Eindrücke unmittelbar mitzuerleben.
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UNDERDOGS —
Klassiker in neuer Form.

Konzeption, Layout und Illustratio-
nen für ein Magazin mit klassischen 
Inhalt. Literaturklassiker die nichts 
an ihrer Aktualität eingebüßt haben, 
bekommen in Magazinform ein neu-
es Gesicht und erschließen dadurch 
neue Zielgruppen. 
Ein modernes, auf Kontrasten und 
großzügigem Weißraum basierendes 
Layout, sowie zeitgemäße Illustrati-
onen runden das Erscheinungsbild 
des Magazins ab.
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Das auf Kontrasten 
basierende Layout 
lässt Platz für Mar-
ginalspalten, welche 
dem Leser wertvol-
le erklärende Texte 
liefern, die es dem 
Leser erleichtern 
das Geschehen einzu-
ordnen.

Spielerische Auto-
ren-Illustrationen 
liefern den Gegenpol 
zum nüchtern gehaltenen 
Layout.
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Konzeption, Layout und Gestaltung für 
eine Konzeptarbeit zum Thema Aug-
mented Reality und öffentlicher Raum. 

Benutzen Sie ihr Buch wie ein iPad. 
Nahezu alles kann mittlerweile als 
„marker“ benutzt und digital mit 
mehreren Informationsebenen ver-
sehen werden. Der Zugriff auf In-
formationen lässt uns dazu gehören 
oder zum Außenseiter werden. 

Anhand eines Stadtführers, „zoe“ 
genannt, können die User eine Stadt 
mit ganz anderen Augen wahrneh-
men. „zoe“ besteht aus Reportagen 
vergangener Jahrzehnte. Gleichzei-
tig öffnet „zoe“ vor Ort neue Türen. 
Gemütlich in einem Straßencafé 
lesend, erwachen um einen herum 
z.B. die Goldenen Zwanziger wieder 
zum Leben. Bei einem Rundgang 
durch die Stadt werde ich außer-
dem auf die auf mich zugeschnit-
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tenen Interessensgebiete aufmerk-
sam gemacht und kann durch den 
Stadtführer mit meiner Umgebung 
interagieren.  

Der Stadtführer „zoe“ ist ein Print-
produkt mit Interface-Elementen. 
Durch die Augmented Reality ist es 
möglich diesen Stadtführer inter-
aktiv durch Berührung bestimmter 
Elemente zu nutzen und mir zusätz-
liches Wissen zu holen. 

Die Hülle ist individualisierbar und 
besitzt eine dem Daumen angepass-
te Aussparung, sodass man auch im 
geschlossenen Zustand mit „zoe“ 
interagieren kann. Über einige Flä-
chen ist es möglich, eigene Notizen 
zu machen, Nachrichten zu beant-
worten oder über die Eingabe selbst 
weitere Informationen zu meinem 
ganz persönlichen Stadtführer ein-
zugeben.

ZOE —
Spannende 
Stadterlebnisse.
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Illustrationen geben 
dem Reportagenführer 
einen eigenen 
durchgängigen Look.

Lesen Sie sich durch die Stadtge-
schichte, reisen Sie zu den Origi-
nalschauplätzen und erforschen 
Sie die Stimmung der damaligen 
Zeit. Lassen Sie sich durch Ihr Aug-
mented Reality Device, beispiels-
weise Ihrer AR-Brille oder Konta-
klinse, historische Aufnahmen oder  
Hintergrundmaterial zur Geschichte 
einblenden und folgen Sie den Pro-
tagonisten durch die Stadt. 

Markieren Sie Ihren Standort und 
stellen Sie ein, wie viel Zeit Sie zur 
Verfügung haben. Dank einer Aus-
wahl an Themenfeldern können Sie 
außerdem im Voraus einstellen, auf 
was Sie unterwegs aufmerksam ge-
macht werden wollen.

Benutzen Sie »zoe« wie ein digitales
Gerät, in dem Sie einfach auf die 
gedruckten icons klicken. An der 
haptisch hervorgehobenen Schraf-
fur erkennen Sie die aktiven Flä-
chen, die einen Übergang zur digi-
talen Welt darstellen. 

06 /2014
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Konzeption und Gestaltung eines  
olfaktorischen Markenbindungs-
konzepts für Hotelketten.

Über einen individuell-ausgesuchten 
Hotelduft, der gezielt in ausgewähl-
ten Räumlichkeiten eines Hotels 
eingesetzt wird, soll die Erinne-
rung der Gäste an die Hotelmarke 
geweckt werden, da diese den Duft 
als Gastgeschenk mit nach Hau-
se nehmen können. Gleichzeitig ist 
AMBIENT MEMORIES als hochwer-
tiges Produkt für den Marketplace 
geeignet.

Wir entwickelten ein Präsentati-
onssystem für diese Idee. Eine Box, 
die mit dem Namen des Absenders 
AMBIENT MEMORIES versehen und 
gestalterisch in allen Bestandteilen 
auf die ausgesuchte Hotelkette ab-

gestimmt ist. In einem Folder wurde 
mit dem Titel: 

„Wenn Ihre Gäste lieber 
schöne Erinnerungen als 
Briefmarken sammeln“ 

das Konzept vorgestellt, Produkt-
muster und verschiedene Duft-
proben zur Auswahl präsentiert. 
Verschiedene Produktlinien von 
„Classic“ bis „Luxury“ mit entspre-
chend abgestimmter Gestaltung 
runden das Angebot ab. 

Die Box erleichtert nicht nur die 
überzeugende Präsentation der 
Idee. Sie schafft auch durch das an 
den Auftritt des Hotels angelehnte 
Innenleben eine direkte Identifika-
tionsfläche für die Entscheider.

AMBIENT MEMORIES —
Duftmarken setzen.

Das Projekt entstand 
in Zusammenarbeit mit 
Karolin Kraut, Anika 
Grönwoldt und Elena 
Schwarzloh-Krüger.
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Der Präsentationskoffer mit verschie-
denen Raumduftproben, dem Flakon mit 
Stäbchen, Flyern, erklärender Bro-
schüre sowie einem Packagingmuster 
wird in dieser Form an die Entschei-
der im Hotelmanagement überreicht.

Die hier gezeigten  
Packaginglinien des 
Raumdufts inkl. 
Illustrationen 
stammen von Marc 
Glasze, die Gestal-
tung der Broschüre 
sowie des Präsen-
tationskoffers von 
Anika Grönwoldt 
und Elena Schwarz-
loh-Krüger.

Claim:

04 /2016
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NATURBÄR —
Nachhaltig sauber.

Markenentwicklung und -Strategie, 
Corporate- und Packaging Design 
für Naturbär, eine kleine Wasch-
mittelmarke aus Kiel, die vor allem 
für nachhaltiges, regionales und 
allergikerfreundliches Waschmittel 
steht. 

Neben dem Markenaufbau  und der 
Kommunikationsstrategie wurde 
ein komplettes  Corporate Design 
mit ein Farbschema, Etiketten und 
Verpackungen, Produktfotografie, 
individuelle Illustrationen und La-
denaufsteller, Flyer, Plakate, Brief-
papier, Visitenkarten, eine Website, 
sowie diverse Werbemittel für Social 
Media Kampagnen erstellt.



24 25

Marc Glasze Portfolio 07 /2020

Gedeckte Farben und natürliche 
Materialien wie Holz und Glas, dazu 
eine regionale Herstellung stehen 
für die Verbundenheit zur Natur 
und zum Norden Deutschlands. Ko-
orperationen wie z.b. mit Noorlys 
erschließen eine junge, aktive Ziel-
gruppe, die zwischen Vanlife und 
Homeoffice pendelt und der Mini-
malismus und Nachhaltigkeit im All-
tag wichtig ist. 

Der Waschbär als Marken-
botschafter ist auf allen 
erstellten Medien zu fin-
den. Er ist frech ohne un-
verschämt zu sein und wird 
auch in der Kommunikation 
in Social Media genutzt.
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MALUNT —
Herzhaft genießen.

Corporate- und Packaging Design 
für malunt, ein Startup für vegane, 
herzhafte Snackalternativen. Ent-
wickelt wurde ein minimalistischer 
Schriftzug, der seinen verspielten 
Charakter nicht verloren hat. Die 
verschiedenen Snack-Sorten be-
kamen  durch eine schwungvolle, 
genderneutrale Schrift eine per-
sönliche Note. Dazu wurde ein Farb-
konzept, passende  Illustrationen, 
diverse Aufsteller und Verpackun-
gen sowie Flyer entwickelt.
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Markenstrategie und Redesign. Das 
bestehende CD wurde überarbei-
tet und neuen Anforderungen an-
gepasst. Es erfolgte eine Aufteilung 
in zwei Bereiche mit unterschiedli-
chem Logo, welche aber durch eine 
konstante äußere Form erkennbar 
zusammen gehören. Der Fokus liegt 
auf der Variabilität und der Möglich-
keit zur Erweiterung des Auftritts 

NIGHT OWL —
Tierisches Redesign.
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Durch Überlagerung und 
Duplizierung des Logos 
kann schnell ein Muster 
oder Motiv generiert 
werden, welches viel-
fältig einsetzbar ist.
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ohne dabei austauschbar und belie-
big zu werden. Dies setzt sich auch 
auf den übrigen Geschäftsunterla-
gen fort. Die konstante Form kann 
hier von einem wechselnden Muster 
durchbrochen werden und sich da-
durch schnell anpassen, ohne sei-
ne Wiedererkennung zu gefährden. 

Die bisher bestehende 
Form des Logos (Oben 
links) wird auch weiter-
hin in kleinen Größen 
verwendet. Durch die 
zwei Versionen  (rechts) 
wird die Unterschei-
dungsmöglichkeit zweier 
Logos mit konstanter 
Form verdeutlicht.

Der entwickelte Illustrationsstil lädt 
durch seinen geometrischen Aufbau 
zur Weiterverwendung als Muster 
ein und ist durch seine reduzierte 
Form auch als eigenständiges Motiv 
auf unterschiedlichsten Materialien 
gut zu gebrauchen.

02 /2017
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Ein Corporate Design- und Web-
site-Konzept für Fixeur Studios, 
ein neues Start-up-Unternehmen, 
das die kompakteste Fahrradta-
schenhalterung der Welt und eine 
hochwertige Kollektion pflanzlich 
gegerbter, handgefertigter Leder-
taschen entwickelt hat.

Die ultraleichte Fahrradtaschenhal-
terung ermöglicht es Ihnen, alles, 
was Sie brauchen, mit einem Fixie, 
Rennrad oder Urban Bike zu trans-
portieren, die ursprünglich keinen 
Gepäckträger haben.

FIXEUR —
Biking Experience.

06 /2018
Co

rp
or

at
e 

De
si
gn

 /
 I
nt
er

fa
ce

 D
es
ig

n 

Aufgabe: Ein klares, modernes Cor-
porate Design mit einer leichten 
Anspielung auf die berühmten Vin-
tage-Rennräder zu schaffen, das 
gut in die designaffine Welt der 
Kunden passt.
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Das Signet ist ein stili-
siertes F, das von der Form 
an einen Fahrradlenker er-
innert. Neben Geschäftsun-
terlagen wurde ausserdem 
eine Webseite mit Webshop 
entwickelt.
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STORYYELLER —
Interaktive Erlebnisse.

Markenkommunikation, Corporate 
Design, Illustrationsstil, Merchandise 
und Messeauftritt für Storyyeller, 
eine Firma für interaktive Erlebnisse. 
Da sich Storyyeller auf „Geschich-
ten erzählen“ spezialisiert hat, wur-
de ein Markenbotschafter Der Sto-
ryyeller geschaffen, der mit seiner 
wilden Persönlichkeit als mysteriö-
ser Märchenonkel auftritt und sein 
Publikum in fremde Welten enführt.

Die Gesichter der Gründer wurden 
im markeneigenen Illustrationsstil 
umgesetzt und ergeben zusammen 

das Gesicht des Storyyellers. Das 
Design ist absichtlich schwarz/weiß 
gehalten, damit es nicht in Konkur-
renz mit den häufig sehr bunt illust-
rierten Produkten tritt. Diese bilden 
die gesamte Bandbreite von Muse-
umsausstellungen bis hin zu Video-
spielen ab. Die Markenkommunika-
tion spielt mit der magischen Welt 
des Zirkus' und der Filmtricks der 
1900er Jahre. Talks und Präsenta-
tionen sind in diesem Stil gehalten 
und auch der Messeaufritt gleicht 
einem Zirkuszelt durch das man in 
eine magische Welt tritt.

Entstanden in Zusammen-
arbeit mit Karolin Kraut
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Messeauftritt, Geschäfts-
ausstattung und alle Medi-
en zur Aussenkommunikati-
on   sind in schwarz/weiß 
gehalten und setzen sich 
damit bewusst von der Kon-
kurrenz ab, die sehr bunt 
und in stark gesättigten 
Farben auftritt. 

10 /2019
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WATERKANT GAMING —
Spielend Entdecken.

Konzeption und Gestaltung für eine 
interaktive Ausstellung zum Thema 
„Gaming“ und „Gaming History“. 
Die Besucher:innen können an un-
terschiedlichen Stationen inter-
aktiv die Geschichte, Entwicklung 
und Bandbreite der Videospiele 
nachverfolgen und beispielhaft 
verschiedene Genres anspielen. In 
Mitten der Ausstellung befindet sich 
ausserdem ein Ratespiel, durch das 
die Besucher:innen ihr Wissen ak-
tiv durch Drücken verschiedener 
Buttons auf die Probe stellen und 
die verschiedenen Disziplinen, die 

in einem Spiel zusammentreffen, 
kennen lernen können. Entwicklung 
eines Ausstellungskonzepts, Aufbe-
reitung der Inhalte und Gestaltung 
der Ausstellung, waren Teil des Auf-
trags. Außerdem die Entwicklung 
eines Game Designs, das die Inhalte 
durch spielerische Interaktion den 
Besucher:innen näher bringt.

Wir erstellten dazu eine zum Thema 
passende Formsprache, eine Farb-
welt und dazu passende ausgelaserte, 
geschichtete Illustrationen aus der 
Welt der Spiele. 

Entstanden in Zusammen-
arbeit mit Storyyeller 
und Karolin Kraut
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Wir setzten auf eine sehr 
reduzierte, geometrische 
Formsprache, die sich auch 
in den Illustrationen und 
dem Interior wiederfindet 
und sich bewusst von der 
sonst üblichen „Pixelop-
tik“ beim Thema Videospiele un-
terscheidet.

03 /2020
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DOUGLAS —
Ostern im Wunderland.

Konzeption und Gestaltung eines 
Osterstore-Konzepts für die Par-
fumkette Douglas. Frisch, frech, 
ungewöhnlich und doch innerhalb 
des etablierten Corporate Designs, 
waren die Vorgaben. 

Zur vorhandenen Corporate-Farbe 
Mint wurde ein frisches Gelb ge-
stellt. Thematisch spielt das Kon-
zept auf „Alice im Wunderland“ 
an, insbesondere auf den März-
hasen, der liebenswert aber auch 
sehr chaotisch auftritt und hier die 
Rolle des Osterhasen einnimmt. 

Merchandise Artikel im Store sowie 
die Schaufensterdekoration greifen 
optisch die bekannten Spielkarten 
und die Teeparty aus Alice im Wun-
derland auf. Als Keyvisual wurde ein 
aus zwei Ostereiern bestehendes 
Herz geschaffen, das mit einer Illus-
tration des Märzhasen kombiniert 
werden kann.
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Für Werbeaktionen wurden 
zwei Slogans entwickelt. 
Unter anderem um die Spä-
tentscheider zu Osterkäu-
fen bei Douglas zu ani-
mieren. Kombiniert wurden 
diese mit Illustrationen 
die "aus dem Rahmen fallen".

Ex
hi
bi
ti
on

 D
es
ig

n 
/ 

Co
rp

or
at
e 

De
si
gn

 /
 I

ll
us
tr
at
io

n



48 49

Marc Glasze Portfolio 09 /2022

Die Art Direction, Entwicklung ei-
ner konsistenten Handlung und 
Hintergrundgeschichte, eines Illus-
trationsstils, Screen & Character 
Designs, Environment- und Con-
cept Art, Worldbuilding, sowie Dia-
logtexte und Teile der Organisation 
waren Teil dieses Projekts. 

Clockworld ist ein dialoggetriebe-
nes Videospiel welches auf mora-
lischen Entscheidungen basiert. 

In diesem Playable Tale lenkt der 
Spieler die Geschichte seiner Welt 
und seiner Mitmenschen durch sein 
eigenes moralisches Handeln. Die 
Entscheidungen vor die der Spieler 
gestellt wird, sind dabei niemals in 
Kategorien wie Schwarz und Weiß 
zu ermessen, sondern stellen den 
Spieler vor moralische Dilemmata, 
welche ihn dazu bringen sein eige-
nes Handeln zu hinterfragen. 

 

CLOCKWORLD —
Spiel mit moralischem 
Dilemma.

Entwickelt mit  
Storyyeller und  
Karolin Kraut.
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Das Spiel beinhal-
tet 2,5D Hinter-

gründe und 3D Cha-
raktere und andere 
interaktive Elemen-
te, die optisch dem 

Illustrationsstil 
angeglichen wurden.

09 /2022
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Die Spieler:innen lernen verschie-
dene, von einander getrennte Kul-
turen kennen, in denen sie mit Pro-
blemen und Herausforderungen 
unserer Welt konfrontiert werden 
und diese beeinflussen können. So 
thematisiert „Clockworld“ Macht-
missbrauch, Homophobie und 
Diskriminierung, Armut und Über-
bevölkerung, eingebettet in eine 
fremde Welt mit eigenen Regeln. 

Verschiedene Settings die 
die Spieler:innen im Laufe 
des Spiels durchlaufen und 
die angepasst an die Story 
immer dunkler und düsterer 
werden.

09 /2022
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BUDDENBROOKS —
ENTKOMME DEM 
VERFALL
Spielerische Klassiker.

Konzeption, Game Design und Ge-
staltung eines Textadventures für 
das Buddenbrookhaus in Lübeck. 
Der Literaturklassiker Thomas Manns  
wird dadurch spielbar und für neue 
Zielgruppen leichter zugänglich. 
Die Spieler:innen können durch ei-
gene Entscheidungen von der Lite-
raturvorlage abweichen und zu ei-
nem anderen Schluss gelangen als 
den Figuren im Roman vergönnt ist.  

Als Illustrationsstil wurde ein er-
wachsener Stil gewählt, der die Il-
lustrationen an ausgewählten Stellen 
aufzulösen scheint, wodurch das 
Thema „Verfall“ visuell dargestellt 
wird. Farblich wurden die zwei wich-
tigen Farben des Romans gewählt: 
Gelb und Blau.
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Konzeption und Gestaltung eines 
Videogames. „Awake“ ist ein Point 
'n' Click Adventure im Stil eines Film 
Noirs. Die Spieler:innen müssen 
hierbei ihren eigenen Tod verhin-
dern, der sich ähnlich wie bei „Täg-
lich grüßt das Murmeltier“ immer 
wiederholt. Mit jeder Wiederho-
lung können die Spieler:innen dazu 
lernen um schließlich dem Mörder 
zuvorzukommen. Der grafische Stil 
und  die Schwarz/Weiß Optik wur-
den bewusst gewählt um die zeitli-
che Limitierung auszugleichen.

GAME JAMS —
Quick and Nerdy.
AWAKE.
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Ein Game Jam ist ein 
Event an dem innerhalb 
eines sehr kurzen Zeit-
raums ein Spiel zu ei-
nem meist vorgegebenen 

Thema erstellt wird.

„Awake“ wurde im Rahmen 
des Adventurejams von 

einer Fachjury prämiert 
und ist mit Storyyeller 

entstanden.
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Konzeption und Gestaltung: „One 
Night at Lunaland“ ist ein Adventure 
Game, in dem sich die Protagonis-
tin Luna nachts in einem verlasse-
nen Vergnügungspark wiederfindet. 
Seltsame Fahrgeschäfte, gruselige 
Attraktionen und eine  unheimli-
che Hypnotiseur-Puppe lassen er-
ahnen, dass hier nichts so ist, wie 
es scheint. Wie sich schließlich 
herausstellt, ist sie gefangen in ih-
rem Unterbewusstsein. Die Fahrge-
schäfte dargestellte Traumata. Zu-
sammen mit ihrem Companion Tic, 
versuchen die Spieler:innen einen 
Weg hinaus zu finden.  

GAME JAMS —
Quick and Nerdy.
One Night at Lunaland

Dunkel und Surreal. 
Durch einen Mix aus 
Dali und Stephen King 
wird auch visuell eine 
unheimliche Atmosphäre 
geschaffen. 
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Konzeption und Gestaltung. Man 
nehme ein Genre und lasse die 
Kernmechanik weg. Ein Beat 'em up 
ohne die Möglichkeit zu Schlagen. 
Eingebettet in die Geschichte um 
Barb und Betty, die einzigen Überle-
benden der Cheerleaderklasse von 

GAME JAMS —
Quick and Nerdy.
Barb & Betty

1952, können die Spieler:innen sich 
hier mit sarkastischen Kommenta-
ren, Rollatoren, Bibeln und Pillen 
bekämpfen. 
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Die Spieler:innen sind 
in der Lage das ge-
schlossene Buddenbrook-
haus zu betreten und 
Raum für Raum freizu-
spielen. Farblich spie-
len die im Roman wich-
tigen Erkennungsfarben 
Gelb und Blau natürlich 
eine tragende Rolle. 
Kombiniert wurden diese 
mit zwei Zusatzfarben 
zu einem modernen Look.

07 /2023

BUDDENBROOKHAUS —
MANN BAUT NEU
Literarischer Neuanfang
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Konzeption, Game Design und Ge-
staltung: Das Buddenbrookhaus 
in Lübeck wird renoviert und be-
kommt einen Anbau dazu. Leider 
wird das Bauvorhaben durch allerlei 
unvorhergesehene Hürden verzö-
gert. Um die Gründe und Schwie-
rigkeiten den Besuchern begreifbar 
zu machen, wurde ein Spiel für die 
Webseite entwickelt, dass diese 
Hürden spielerisch erlebbar macht.



66 67

Marc Glasze Portfolio

Das Haus und die einzelnen Räume 
sind zu Beginn Schwarz/Weiß, klick-
bare Flächen färben sich bei Berüh-
rung bunt um. In jedem Raum findet 
sich ein Zitat aus der Literaturvor-
lage, nach bestandenem Spiel wird 
der Raum „erleuchtet“ und um-
gefärbt. Die Spieler:innen werden 
dann außerdem mit weiteren Zita-
ten belohnt. Durch die klickbaren 
Flächen kommt man zu den Mini-
games die mit Themen wie: Förder-
mittel, Bürokratie, Denkmalschutz 
oder Pandemie spielen.

Da die Bauarbeiten noch 
im vollen Gange sind 
und auch die zukünfti-
ge Raumaufteilung noch 
nicht komplett fertig 
ist, haben wir uns dazu 
entschlossen immer nur 
Teile der Räume sicht-
bar zu machen.

07 /2023
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Im Gegensatz zu den Räumen sind 
die Minigames bunt gehalten. Wich-
tig war hier auch eine Bandbreite 
von möglichst einfachen Spielen zu 
finden, da die Zielgruppe des Mu-
seums auch ältere Personen, die 
wenig Erfahrung mit Gaming haben, 
beinhaltet.

Eine Europakarte als 
Wimmelbild. Hier müs-
sen die Spielerinnen 

versteckte Fördermittel 
finden. 

07 /2023
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Oben: Entwurf für 
„Kultur im Sommer“, eine 
Kulturveranstaltungsreihe in 
Schleswig-Holstein. 
Rechts: Acryl auf Leinwand für 
eine Veranstaltung zum Thema 
LGBTQ /Diversity / Equality. 

Von großflächigen Gemälden, Buch- 
und Plattencovern  bis hin zu Info-
grafiken,  von analog zu digital, sind 
hier einige Ausschnitte aus Illustrati-
onsprojekten zu sehen, die sich in den 
letzten Jahren angesammelt haben.

2016 /2023
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SNEAK PEEK —
Ein kleiner Einblick in 
weitere Projekte.
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IRGENDWAS 

         IN MIrIRGENDWAS 

         IN MIr

Hugo ist auf der Suche nach seiner Identität und muss 
dabei ständig neue Schicksalsschläge einstecken. Als er 

ans Gymnasium kommt, ist es ihm von einem Tag auf den 
anderen nicht mehr möglich, zur Schule zu gehen. Wie 
 ndet ein 13-Jähriger zur Normalität zurück, wenn alles 

um ihn herum zerbricht?

„Irgendwas in mir“ ist nicht nur ein Roman 
über die füber die frühe Jugend, sondern auch darüber, 

wie Erwachsene sie prägen.

R O M A N

IRGENDWAS 

         IN MIr
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Dinge über mich.

2016-2023
Freelancer: Konzeption & Strategie,  
CI/CD, Branding, Markenstrategie,  
Editorial Design, Illustration,  
Webdesign, UI/UX, Game Design. 

2022-2023
Visual/ UI/UX Designer für puls+zeit 
Gmbh – Agentur für Medien, Kiel

2016-2023 
Art Direction für Storyyeller – 
Studio für interaktive Erlebnisse, 
Kiel-Hamburg

2014-2016 
Master of Arts, Kommunikationsdesign 
Projektbüro (Strategische 
Kommunikation / Konzeption) 
Muthesius Kunsthochschule Kiel

2016 
Mitgründer von Storyyeller Games –
Studio für interaktive Erlebnisse, Kiel

2010-2014 
Bachelor of Arts, Kommunikationsde-
sign HTWG Konstanz

2012 
6 Monate Praktikum bei GUDBERG 
unprinted media GmbH, Hamburg.
Danach freier Mitarbeiter. 

2009 
1,5 Monate Praktikum bei  
Frank Mueller Photography: Grafik und 
fotografische Assistenz, Gottmadingen

2008- 2009 
2 Monate Praktikum bei a2r media: 
Grafik und Eventabteilung, Konstanz

*08.12.1988 
in Radolfzell am Bodensee

Programmkenntnisse:
Adobe CC
· Indesign
· Illustrator
· Photoshop
· After Effects
· Premiere
· XD
Sketch

Vielen Dank für ihre Aufmerksam-
keit.  Wenn Ihnen gefällt, was Sie 
hier gesehen haben, dann würde 
ich mich über eine Rückmeldung 
sehr freuen. 

Herzliche Grüße,
Marc Glasze

Internetseite
www.marcglasze.de

Adresse
Marc Glasze
Münzstraße 11
20097 Hamburg

Tel.
+49 160 98 33 72 44

Moin, 
Grüezi 
Hallo. 

Vita
&

mail@marcglasze.de

https://muthesius-kunsthochschule.de/kommunikationsdesign/projektbuero/
http://www.marcglasze.de

